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PRESTANDO CONTAS

3° trimestre

Entregou:
203 caixas de remédio; 629 unidades de Suplemento
Alimentar industrializado; 415 unidades de Produtos
Alimenticios; 249 unidades de Produtos Hospitalares;

139 unidades de Produtos de Higiene e Limpeza.

Atendimentos:
Assisténcia Social: 233; Assisténcia Emocional: 244;

Assisténcia Nutricional: 316; Assisténcia Enfermagem:
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504; Assisténcia Terapéutica: 295; Transporte de

criancas ao Hospital Boldrini: 46 atendimentos em 17
viagens. 460 assinaturas no livro de visitas da Sede e
452 assinaturas no livro de visitas do Espaco Dona
Rosinha Wakabara.


https://redefemininasbo.org.br/

Workshop ESG
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1° Workshop da Regido abordando o tem
ESG com o objetivo de criar um impacto e
real na sociedade sem abrir mio da 5025 Rafaei Dias =y

performance e do lucro.

Maior campanha de arrecadacao do Brasil
em prol de duas causas essenciais: Saude
e Educacgao de criancas e adolescentes.

A Rede Feminina realizou a venda
antecipada de 2.150 tiquetes e recebeu a
doacdo dos sanduiches vendidos nos
restaurantes do McDonald’s de Santa
Barbara d’'Oeste, Americana (Av. Brasil e
Nossa Senhora de Féatima) e Nova
Odessa, do franqueado Eder Bornelli,
além do restaurante de Limeira, do
franqueado Carlos Alberto Morales.
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A Rede Feminina de Combate ao Cancer sauda a Participacdo da Rede Feminina, com sua marca de
Independéncia do Brasil, homenageando Pérola artesanato patenteada, Arte das Rosinhas no maior
Byington, que dedicou décadas de sua vida ao congresso de oncologia do Brasil levando o impacto
apoio as criangas, aos adolescentes e as mulheres, tr_eln§fprmador causa. Cada pega exposta carrega
focando na satide, educacao e o direito a vida. histérias de dedicacao, acolhimento e esperanca.




